Cinélande

Masques et mystere

A T'occasion de ses 20 ans d'existence, la maison de production Cinélande a organisé
dans ses locaux une féte costumée a I'ambiance tres particuliére.

Par David Nathan

e 20 octobre 2006 & 20h, a
Montréal, des dizaines de sil-
houettes ont convergé vers un
immense hangar. Masquées,
enveloppées de longues capes noi-
res, ces ombres ne faisaient pas partie d’'une
étrange société secrete, mais étaient plutét
les invitées d’un party entouré de mystere.
Plus de 600 clients, fournisseurs et col-
laborateurs de la maison de production
Cinélande s’y sont retrouvés. Pour I'occasion,
le studio de tournage de 5000 pieds carrés
de la rue St-Martin a été transformé en une
immense salle de réception au nom évoca-
teur: Le Black Lounge. Deux conditions pour
accéder a cette mystérieuse soirée: les invités de-
vaient étre habillés de noir et porter un masque.
A I'approche du 20¢ anniversaire,
Alex Sliman, producteur et président de
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Cinélande, a voulu organiser un événement
spécial. Pour cela, il a fait appel & Danielle
Labrie, une directrice artistique avec laquelle
il travaille depuis plus de 10 ans. Celle-ci
venait justement de créer Tétes Noires, une
entreprise spécialisée dans I’événementiel
qui appartient au groupe Dazmo.

Ensemble, ils ont décidé de renouer avec
les partys d’Halloween que Cinélande a orga-
nisés pendant plusieurs années. La réputa-
tion de ces soirées n’a cessé de grandir au
fil des temps, et ces rendez-vous annuels de
I'industrie de la pub sont vite devenus trés
prisés. A tel point que certaines personnes
imprimaient de faux cartons d’invitation
pour y étre présentes. « Nous n’avions plus
le controle, explique Alex Sliman, il y a eu
jusqu’a 800 personnes! Ca craquait dans
les studios... Nous étions en train de créer

@»

Alex Sliman,

producteur et président
de Cinélande







